
 

 

[即時發佈] 

 

建溢集團有限公司 

公佈二零二一年九月三十日止六個月之中期業績 

營業額上升 1.8%至 1,364.8百萬港元 

積極開拓新商機，維持市場競爭力 

 

財務摘要： 

․ 營業額按年溫和增長1.8%至1,364,779,000港元（二零二一年財政年度上半年：1,340,004,000港元）。 

․ 整體毛利按年下降9.4% 至至168,658,000港元（二零二一年財政年度上半年：186,066,000港元） 。 

․ 毛利率按年下降1.5個百分點至12.4%。 

․ 權益持有人應佔本集團溢利按年減少15.6%至76,274,000港元（二零二一年財政年度上半年：90,378,000港元） 

 

香港，二零二一年十一月三十日 ─ 主要從事機械人、少兒產品、智能產品及電機驅動產品製造之建溢集團有限公司（00638.HK）（「本公

司」）連同其附屬公司（統稱「本集團」）公佈截至二零二一年九月三十日止六個月（「期內」或「二零二二年財務年度上半年」）之未經

審核簡明綜合業績。由於各國的疫苗接種率持續上升，經濟活動逐漸適應新常態，而海外客戶於經濟穩步復甦之際，紛紛提高存貨水平以迎

接需求激增，因此本集團的訂單數量整體增加。即使有關增長受到海運及物流滯礙並嚴重影響海外付運及訂單交付所拖累，但本集團於期內

的營業額亦按年溫和增長1.8%至1,364,779,000港元（二零二零年九月三十日止六個月（「二零二一年財政年度上半年」：1,340,004,000港

元）。 

 

在各經濟體擺脫封鎖之際，能源及原材料價格顯著上漲，而物流業面對的困難亦導致運輸成本上升。除了經營成本不斷上漲，更缺乏任何

2019新型冠狀病毒病紓困措施（包括香港保就業計劃項下的臨時財務資助以及中國頒佈的保險及住房公積金供款的短期救濟方案），在如此

情況下，即使本集團竭力增強成本控制並優化其採購策略，惟期內的毛利仍按年下降9.4%至168,658,000港元（二零二一年財政年度上半年：

186,066,000港元），而毛利率亦由13.9%按年下降至12.4%。本公司權益持有人應佔溢利按年減少15.6%至76,274,000港元（二零二一年財

政年度上半年：90,378,000港元）。 

 

電器及電子產品業務分類 

期內，隨著全球經濟繼續從 2019新型冠狀病毒病的長遠影響中復甦，消費者已逐漸習慣新常態，並更為重視「居家」活動，因此對相關產品

及服務的需求亦日漸提高。受惠於有關趨勢，本業務分類的少兒產品及嬰兒護理產品分類的收入錄得溫和增長。然而，由於本業務分類有策

略地調整其客戶組合，而導致機械人分類訂單減少，上述的增長亦因此而有所抵消。整體而言，期內本業務分類的對外營業額輕微下降 3.9%

至 801,883,000港元（二零二一年財政年度上半年：834,214,000港元）。 

 

自二零二一年初，原材料短缺及國際物流擠塞使相關生產及付運訂單成本大幅上漲，期內人民幣升值亦使成本壓力加劇。此等因素再加上期

內缺乏 2019 新型冠狀病毒病紓困措施（包括臨時資助或撥款及短期開支寬免），導致本業務分類的經營溢利較去年同期按年減少 40.7%至

53,341,000港元（二零二一年財政年度上半年：89,979,000港元）。 

 

為提高本業務分類的利潤率，本業務分類已進行業務轉型，並透過有策略地調整客戶組合去擴闊客戶基礎，當中涉及結束與主要客戶的服務

合約，以換取更龐大的未來發展機會。此舉讓本業務分類能夠為其他現有客戶騰出更多產能，包括少兒產品及嬰兒護理產品行業分類的客戶，

同時亦招徠新客戶。為此，本業務分類已經成功物色並接觸大量處於不同接洽階段的準客戶，有些正在磋商合約條款，亦有些已成為新客戶。

作為全球最大型吸塵機械人製造商，本業務分類進行策略性客戶組合調整的同時，亦利用雄厚的研發及製造實力，一直積極進一步開拓及壯

大客戶 OEM+服務，銳意為客戶創造附加價值。透過策略性客戶組合調整，本業務分類於發展業務時受到的掣肘更少，且有信心保持強勁增

長動力，並於不久將來取得佳績。 

 

放眼 2019新型冠狀病毒病疫情之後，本業務分類認為醫療及保健產品行業分類的入場門檻較高且相對較為穩定，有助提高整體盈利能力。自

從成功推出自家品牌口罩後，此分類一直積極探索與不同市場參與者合作開展新項目的可能性，並於期內鎖定一名新客戶。本業務分類的資

歷出眾、往績優良、生產經驗豐富及設施齊全，預期有關項目將於二零二三財政年度展開，並於下一個財政年度大規模投產。 

 

展望未來，為回應大部分海外客戶的需求，本業務分類將會繼續採取「中國加一」策略，將生產基地分散至不同地區。本業務分類將於下個

財政年度起用一間馬來西亞生產設施，以達到最大的生產效率和靈活性，使本業務分類能夠滲透區域市場，為其客戶提供具競爭力的解決方

案。儘管各新客戶的訂單貢獻各異，在短期內對業績可能帶來一些波動，但本業務分類對其中長期前景仍持樂觀態度，並將尋求推出新產品

和具競爭力的解決方案，務求於日後贏得更多訂單並獲取更大的市場份額。 

 

電機業務分類 

接種率不斷提高以及疫情控制措施日益收效，使消費氣氛及產品需求有所復原。隨著普羅大眾逐漸適應新常態，「宅」經濟等新興現象亦開

始成為主流，有助推動對本業務分類的電機產品的需求。 

 

具體而言，疫情為家庭電器及玩具帶來嶄新商機，原因是消費者逗留在家的時間更多、越來越注重衛生，以及更加重視生活質素。此等因素

均促成對本業務分類的電機產品的大量需求。再者，本業務分類於產品研發方面努力不懈，使本業務分類能夠供應高產值的優質產品，例如



 

  2 

中至大型電機及其他精密電機，以配合客戶開發的最新產品，期內本業務分類的對外營業額達到 562,896,000 港元（二零二一年財政年度上

半年：505,790,000 港元），按年增長 11.3%。不過，由於全球供應鏈受阻，因此原材料價格及運輸成本於期內亦大幅攀升，惟在人民幣升

值導致成本受壓之下，毛利及毛利率按年略為下降。然而，隨著業務規模擴大，本業務分類成功達致較低的經營負債，加上於期內撥回信貸

虧損撥備，因此本業務分類成功抵消毛利下降，本業務分類溢利達到 48,850,000港元（二零二一年財政年度上半年：41,893,000港元），按

年增長 16.6%。 

 

展望未來，基於中國廣東省近期上調最低工資所伴隨的成本上漲壓力，本集團將繼續與供應商及客戶保持積極溝通，從而緩解原材料及交付

訂單的隱憂，並實時調整生產計劃，為客戶提供優質的服務。。地域方面，為開拓收入來源及抵禦週期性風險，本業務分類亦將積極拓展東

盟地區的潛在客戶，例如泰國及越南，因當地的 2019新型冠狀病毒病疫情已日漸受控，令其檢疫措施開始放寬。經多年的投放資源後，本業

務分類的高價位產品已獲得穩固的市場需求，現已進入成熟期，為擴大市場滲透及提高利潤率奠定基礎。為擴大產品組合去滿足不斷變化的

市場需求，本業務分類將繼續致力研發，銳意開發更高效、寧靜、輕巧及節能的產品。 

 

建溢集團主席兼行政總裁鄭楚傑先生表示：「儘管2019新型冠狀病毒病疫苗的接種範圍愈來愈廣，疫苗的質素亦日漸提高，惟疫情仍然為全

球經濟帶來長遠不確定性。為克服不確定的環境，本集團將採取積極的措施去保持穩健財務狀況： 

 

(1) 將於勞工及物流方面採取嚴格的成本控制，以緩解本集團的成本壓力，確保利潤率穩定;  

(2) 將繼續評估於緬甸的投資計劃，以及其他可行的選項以嘗試進一步擴大生產方案; 及 

(3) 繼續進行研發工作去加強產品組合及功能，同時提高自動化水平去減少對勞動力的依賴及提高整體毛利率。 

 

即使前路艱難，但本集團自信能夠逐步擴展其版圖，提高其市場份額，從而為其持份者創造更大價值。」 

 

- 完 - 
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財務摘要 

 截至九月三十日止六個月 

 二零二一年 二零一零年 

 千港元 千港元 

營業額   

 電器及電子產品 801,883 834,214 

 電機 562,896 505,790 

   

公司權益持有人應佔溢利 76,274 90,378 

   

分類業績   

 電器及電子產品 53,341 89,979 

 電機 48,850 41,893 

 房地產開發 (7,020) (21,224) 

   

每股盈利 -     基本 17.38港仙 20.59港仙 

- 攤薄 17.38港仙 20.59港仙 

 
 

有關建溢集團有限公司 

建溢集團有限公司(00638.HK) 以科技引領生產，建構智造型工業企業。集團專注製造高端電器及電子產品，包括機械人、少兒產品及智能產

品，以及多樣化的電機驅動器和相關產品。集團亦於中華人民共和國貴州省參與若干房地產開發項目。 

 

此新聞稿由金通策略有限公司代建溢集團有限公司發佈。 

 

如有查詢，請聯絡： 

 

DLK Advisory 金通策略 

pr@dlkadviosry.com 

電話：+852 2857 7101 

傳真：+852 2857 7103 
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